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Parki in »parki«

Medtem ko smo v uredni{tvu Dialogov na za~etku leto{njega polet-
ja pripravljali tematsko {tevilko o prenovah starih mestnih jeder, se je v
Mariboru s festivalom Lent dogajalo o`ivljanje prostorov starega mestne-
ga sredi{~a v praksi.  Maribor~anom se v zadnjem ~asu ni potrebno prito-
`evati nad pomanjkanjem kulturnih dogodkov v sredi{~u mesta. Opaziti
je mogo~e, da so nekatere zunajinstitucionalne skupine mladih ustvarjal-
cev odkrile marsikateri zapu{~eni koti~ek. Toda v zasnovi in kvaliteti so
med tako lociranimi prireditvami velike razlike. To velja tudi za  improvi-
zirana prizori{~a, ki se v mestu namno`ijo med festivalom Lent. Program
uli~nega gledali{~a, ki prihaja iz Ljubljane, res o`ivi marsikateri trg ali dvo-
ri{~e in {tevilnim me{~anom, ki sicer nikoli ne prestopijo praga gledali{ke
dvorane, tako reko~ pod nos postavi umetni{ki dogodek. Toda na drugi
strani {tevilna {otori{~a in reklamni izveski festivalskih sponzorjev neiz-
merno kazijo arhitekturno podobo mesta, `al pa se v mestu o tem proble-
mu mol~i. 

Tako ostaja odprto vpra{anje, zakaj je temu tako in zakaj festival Lent
nikakor ne poskrbi za kvalitetno selekcijo in resnej{i programski koncept?
Odgovoru nanj se bomo posku{ali pribli`ati tako, da si bomo ogledali
najmlaj{i lentovski eksces v mestnem prostoru, to je  t. i. »Park do`ivetij  z
Art kampom«, ki je zavzel Mestni park (fotografije leto{njega dogajanja si
lahko ogledate v rubriki Ogledalo).

Beseda park v svojem primarnem pomenu ozna~uje negovano povr-
{ino z drevjem, rastlinjem, navadno v mestih, prirejeno zlasti za sprehode.
Poleg tega osnovnega poznamo {e druge vrste parkov, zunaj mest npr.
grajske, narodne, pokrajinske in spominske, v novej{em ~asu  pa so postali
popularni zabavi{~ni, tematski in t. i. urbani parki, ki vklju~ujejo tudi po-
vr{ine za rekreacijo. Mariborski Mestni park je nastal (tako kot parki pov-
sod po Evropi) med vzponom tukaj{njega me{~anstva v drugi polovici 19.
stoletja. Zasajen je bil prete`no kot t. i.  angle{ki park, torej v slogu naravne
krajine, ob kateri si lahko me{~an spo~ije oko in duha. Park je bil pove~an
in kvalitetno dograjen v osemdesetih letih 20. stoletja, torej v ~asu socializ-
ma, in takrat tudi za{~iten z ob~inskim odlokom kot spomenik oblikovane
narave. Toda v neoliberalizmu je ta za{~ita o~itno popustila, kajti vanj je
vdrl lentovski Park do`ivetij.

@e samo ime razkriva ambicijo po zabavi{~nem ali tematskem par-
ku, spremljajo~i Art kamp pa pomeni ustvarjalne delavnice v prostoru, ki
je podoben kampingu. S tem samim po sebi ne bi bilo ni~ narobe, ~e si ta-
ko dogajanje za svoje prizori{~e ne bi izbralo Mestnega parka, ki je kul-
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turni spomenik mariborskega me{~anstva, in za~elo spreminjati njegove
funkcije: v zabavi{~e, trgovino, okrep~evalnico in kamping hkrati. Ljudje
med festivalom v njem dirkajo z gokarti, se zabavajo na razli~ne na~ine,
kupujejo na stojnicah, jejo in pijejo v lokalih pod kro{njami, se igrajo in
ustvarjajo in si ogledujejo predstave v velikih neokusnih {otorih, ove{enih
z reklamnimi napisi. Organizatorji teh prireditev so v lokalnih medijih
postali junaki, ker so otrokom v ~asu po~itnic, ko so »prepu{~eni sami sebi,
televiziji ali internetu«, ponudili ustvarjalne delavnice v prijetni senci
dreves. Kdo bi si upal protestirati zaradi nekaj uni~ene trave in grdih raz-
gledov ob tako v srce segajo~i dobrodelni dejavnosti? In kdo bi v vsej
evforiji opazil zgovorno podrobnost, da so ustvarjalne dejavnosti na vsem
okupiranem prostoru pravzaprav v manj{ini, najve~ parka pa zavzemajo
reklamne akcije nekaterih podjetij in seveda gostinski lokali, ki so v parku
dobili krasen letni vrt. In kdo bi {e opazil, da so nekatere dejavnosti tam
bolj ali manj tudi samo formalno, npr. »~italnica na jasi«, v kateri naj bi ljud-
je brali, kar pa dejansko ni mogo~e, ~e v neposredni bli`ini nabijajo po
bobnih ali se z osrednjega odra razlega oglu{ujo~a glasba. Skromno
ponudbo ~tiva so priskrbele nekatere zalo`be in knjigarne, kar pomeni, da
so jo podarile, kajti vse delavnice so za udele`ence brezpla~ne. Zato pa ni
brezpla~na ponudba podjetij, ki sestavlja Park do`ivetij. Za vo`njo z
gokartom je  seveda treba pla~ati, prav tako za hrano in pija~o. In ljudem,
vzgojenim v potro{ni{ki kulturi velikih nakupovalnih centrov, se vse to zdi
povsem normalno. ^e bi bila kultura zares bistvo dogajanja v Parku do`i-
vetij, bi bilo treba za udele`bo v ustvarjalnih delavnicah pla~ati. ^e bi bili
sponzorji pravi dru`beno odgovorni sponzorji, pa bi  osve`ilne pija~e
udele`encem delavnic delili zastonj.  Ampak v Mariboru se to ne dogaja in
vpra{ati se moramo, kako  je mogo~e, da je ravno tukaj pri{lo do tak{nega
kulturnega nesporazuma, da so v stari Mestni park kot kulturni spomenik
vdrli elementi zabavi{~nega parka, kakr{ne se ponavadi zgradi in tudi
uspe{no tr`i na degradiranem mestnem obrobju? Je to posledica rev{~ine,
nizke izobra`enosti in nizke splo{ne kulture, neznanja diplomantov peda-
go{ke fakultete, zdru`enih v dru{tvu, ki vse skupaj organizira, in  interesov
majhnih lokalnih podjetnikov? Slednji si namre~ s pomo~jo festivala Lent
in evforije, ki jo razpihujejo lokalni mediji (ki se tudi ogla{ujejo na festi-
valu), pove~ujejo promet in dobi~ek. Na javnih povr{inah v starem mest-
nem jedru dobijo v ~asu festivala nove gostinske prostore. Od letos to ni
ve~ samo toliko kritizirana promenada ob Dravi s {otori z veseli~no kuli-
nari~no ponudbo (fotoreporta`a bo objavljena v naslednji {tevilki Dialo-
gov), ampak jim je na razpolago tudi Mestni park! 

Ker so {e pred nekaj leti Mestni park ob koncu tedna okupirali mla-
dostniki, ki so v njem pono~evali, pijan~evali in razgrajali, organizatorji
Parka do`ivetij radi poudarjajo kvaliteto svojih prireditev. Toda hrup in



pija~a sta skupna obojim, namesto uni~enih klopi pa smo dobili uni~ene
poglede. Mestnim oblastem je uspelo iz parka pregnati spontani vanda-
lizem, vanj pa so spustile organiziranega.

Ljudskost in popularnost festivala Lent je tisto, kar razoro`i {e tako
ostre kritike. V Mariboru je protestirati prot temu, kar je namenjeno ljud-
skim mno`icam, {e iz ~asov socializma bogokletno, {e posebej, ~e si to
drznejo intelektualci ali zagovorniki elitne kulture. Toda tako kot je vztra-
janje pri elitni kulturi ob ve~kulturnosti razli~nih dru`benih skupin zastare-
lo, je tudi malikovanje ljudskosti neprimerno, predvsem pa naivno. Naivno
zato, ker se za ljudskostjo in mno`i~nostjo skrivajo `elje po dobi~ku. Ali z
drugimi besedami: svet potro{nje je tisti, ki oblikuje temelje festivala Lent.
Ko pogledamo nanj s tega zornega kota, se nam razjasnijo marsikatere ne-
logi~nosti v dogajanju: npr., zakaj festival po mestu nastelje improvizirana
prizori{~a kot kak{na hunska {otori{~a, prelepljena z reklamami, in zakaj
stojijo neupo{tevajo~ okolje predvsem tam, kjer je mo`nost, da se zbere
velika mno`ica ljudi, ali zakaj program poleg kvalitetnih dogodkov vsebu-
je {e cel kup popolnoma deplasiranih in amaterskih prireditev, ki s kulturo
nimajo nobene povezave. Predvsem zato, ker so {tevilne prireditve – tako
kot v nakupovalnem sredi{~u – samo sredstvo za privabljanje mno`ice
potro{nikov, ki potem svoj denar tro{ijo za blago in storitve lokalnih pod-
jetij. Ker pa je kupna mo~ tukaj{njega prebivalstva majhna, se podjetja
trudijo pritegniti pozornost na vse mogo~e na~ine. Organizatorji festivala
o~itno ne pomislijo in ne premorejo toliko mo~i, da bi svoje sponzorje kul-
tivirali in njihovo ogla{evanje in posel umestili tako, da ne bi degradirala
okolja. Nasprotno: bolj ko festival vztraja pri raznolikosti in se upira resnej-
{emu konceptu, bolj se me~e v naro~je sponzorjev. Kljub osemnajstim le-
tom je dale~ od svoje zrelosti. Ker pa ga ne organizira privatno podjetje,
ampak javni zavod, ki ga je ustanovila in ga financira ob~ina, in ker pote-
ka na javnih povr{inah, sta njegov koncept in program nenazadnje tudi
problem mestne kulturne politike. 

Nedavno imenovani programski direktor Evropske prestolnice kul-
ture 2012  je v svoj nastopni programski spis na prvo mesto zapisal prav
o`ivitev starega mestnega jedra, zato bo zanimivo opazovati, kako se bodo
interesi preme{ali pri tem projektu; ali bodo epekajevske prireditve v
mestu sledile lentovski mentaliteti ali pa bodo uspele ustvariti novo prak-
so. Kajti samo spreminjanje kulturne podobe mesta ter njegove mentalitete
in identitete je lahko edina utemeljena funkcija EPK-ja.
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